   НАШИ ПУБЛИКАЦИИ*

Стефани ФОЛ*
  Конечно, это заговор!

  Заговор американцы видят во всем, от убийства Кен-неди до повсеместного распространения СПИДа. В конце концов, ведь просто так ничего не бывает. Кто-то там дергает за веревочки.

  Кто на самом деле правит миром? Разумеется, заго-ворщики. Мнения расходятся, какие именно - итальян-ская мафия, масонская верхушка или католическая церковь, но менее страшно от этого не становится.

Так это было на прошлой неделе!

  В некоторых странах проштрафившиеся политики накладывают на себя руки. В Америке они накладыва-ют на себя новые полномочия. Коллективная память у американцев на удивление куцая, и они с легкостью прощают грешника. Так, Ричард Никсон, единственный президент США, подавший в отставку под угрозой импичмента, через несколько лет стал крупным государственным чиновником, потому что знал, как обращаться с Китаем. Мэрион Бэрри, мэр города Вашингтона, в 1989 году угодил за решетку за употребление наркотиков. Через четыре года он снова баллотировался на своё старое место и был избран убедительным  большинством. В Америке политики умудряются победить на выборах, даже если отбывают в это время срок заключения.

  ЧУВСТВО ЮМОРА

  Американцам больше нравятся незатейливые, смач-ные, забористые шутки; они предпочитают оглуши-тельный хохот и крепкое словцо ироничной улыбке и тонким намекам, которых все равно не понимают.

  Анекдоты, основанные на различии рас, цвета кожи, вероисповеданий и национальностей, непопулярны - у каждого американца обязательно есть предки, род-

ственники и друзья самого разного толка; в последние годы дело дошло до того, что анекдоты, основанные на этнических, социальных, религиозных, половых или расовых стереотипах, стали считаться неприличными. Пэт и Майк, Растус и Фестус, поп-забулдыга, жених-поляк, дурища блондинка, - все они решительной рукой изгнаны из общественных мест. Остаётся, конечно, масса всяких других смешных вещей - профессия, политические взгляды или  региональные различия. Вот, например:

       Техасец хвастается перед арканзасцем своим ранчо. "Ранчо у меня такое, - говорит он, - что ежели я утром сажусь в грузовик и еду его осматривать, так только к ночи и успеваю вернуться". Арканзасец сочувственно кивает: "Угу. Было дело, и у меня был такой грузовик".

     Единственная профессиональная общность, которую все в равной степени терпеть не могут и потому стремятся уколоть и ущипнуть по-всякому - это адвокаты. Нелюбовь к адвокатам объясняется тем, что к ним приходится обращаться только в тяжелые моменты жизни - если надо развестись, или отвязаться от обвинения в преступной халатности, или доказать, что в этом убийстве вы не при чем. Любой анекдот про адвоката вызывает дружный хохот. Бывают анекдоты довольно странные: 

  Вопрос: Почему акулы не кусают адвокатов? Ответ: С коллегами надо быть вежливым.

  Вопрос: Почему в Аризоне кишмя кишат  стервятники, а в Вашингтоне адвокаты? Ответ: Аризона выбирала первой.

  "Вы слышали, что для опытов теперь вместо крыс используют адвокатов? Во-первых, их больше, во-вторых, их не так жалко, а в-третьих, есть вещи, на которые не пойдет даже лабораторная крыса!"

    Иногда старые, "этнические" анекдоты переделыва-ют на новый лад:   Вопрос: Что будет, если двух адво-катов закопать по шею в песок? Ответ: Им не хватит песка.

  Политики - тоже неплохая мишень, но поскольку примерно две трети членов американского Конгресса - юристы по образованию, анекдоты про них - это скорее вариации на адвокатскую тему.

  Пожалуй, самое характерное проявление американ-ского юмора - это меткий ответ собеседнику. Класси-ческий пример - реплика комедианта Джека Бенни, известного своей лаконичностью. Преступник наста-вляет на Бенни пистолет и говорит: "Кошелек или жизнь". Бенни, чуть-чуть помявшись, отвечает: "Сей-час, дайте подумать".

  НАВЯЗЧИВЫЕ ИДЕИ

  Список поступков, которые, с американской точки зрения, совершенно недопустимы, относительно не-велик. К ним относятся:

  а) старение

  Старение в корне противоречит всем американским идеалам и понятиям. Лозунг и для мужчин, и для жен-щин - "Выгляди на двадцать лет моложе". Старики, которых называют "людьми старшего поколения", пытаются надуть известную особу с косой, подкраши-

вая волосы, натягивая джинсы, подтягивая кожу и подбирая животики.

  Американским постулатом в отношении старения можно считать высказывание Иванны Трамп, которая заявила: "Я всегда буду выглядеть на тридцать пять, но Дональду это обойдется недешево". (Ей это не помогло. Он бросил ее ради дамы помоложе, зато ей остались детишки и отель "Плаза").

  б) толстение

  Один американский общественный деятель сказал: "Нельзя быть слишком богатым или слишком худым". Все американцы мечтают быть стройными (и богаты-ми). Это не значит, что все американцы отличаются стройностью: скорее наоборот. В любой произвольно взятый момент времени 30% американских женщин сидят на диете, и еще 30% страдают ожирением. При этом, как видно из любой светской хроники, богатые женщины в целом худее небогатых.

  Лишний вес - один из величайших американских па-радоксов: кино, журналы, телевидение отчаянно пропагандируют худых как спички фотомоделей; похудательная индустрия зарабатывает миллиарды долларов, и в то же время в самом сердце страны мистер и миссис Америка от души поливают свои биг-маки жирным майонезом и уписывают за обе щеки огромные порции жареного картофеля. Приме-чательно, что к дискриминации толстых общество относится с терпимостью, совершенно немыслимой в любом другом случае.

в) смерть

  Смерть, с точки зрения американцев, - очень некра-сивый поступок, не говоря уж о том, что это настоящее свинство по отношению к любящим родственникам и друзьям. Американцы пытаются делать вид, что смерти вообще не существует, и уж во всяком случае ничего такого не случится с ними лично. Если же кто все-таки умирает, американцы не находят, что сказать и стараются побыстрее разде-латься со всеми сопутствующими процедурами. Заво-дить в приличном обществе разговор о смерти считается признаком психического расстройства, если только речь не идет о нашумевшем убийстве.

  Болезнь - почти такое же свинство, как и смерть (только стоит гораздо дороже). Если американец спрашивает, как вы себя чувствуете, он заранее знает ответ: "Замечательно. А вы?". 

БЫТОВАЯ ТЕХНИКА

  Вам надо нарезать салат? Высушить волосы? Отпо-лировать ногти? Сварить сосиску? Нажарить попкор-на? Освежить воздух? Для каждого из этих дел в Аме-рике существует специальный бытовой прибор, кото-рый можно либо купить в ближайшей аптеке, либо за-казать по телефону через ночной рекламный телека-

нал.

  Американцы дали миру автомобиль, аэроплан, цвет-ной телевизор и мобильный телефон, но на этом их тяга к изобретениям не иссякла, и они набросились на более мелкие бытовые нужды. У каждого  американца в хозяйстве имеются тысячи всяких хитрых машинок, способных удовлетворить любую человеческую по-требность, даже самую невнятную. Америка - страна электрических салатосушилок, электрических банко-открывателей, электрических шампунеразливалок, электрических воздуходувок, электрических волосо-укладчиков, яйцеварок и бровещипателей. Боже вас сохрани сделать что-то своими руками! 

  Прямо сейчас тысячи американских невест открыва-ют коробки с электрическими приборами для выпека-ния хлеба и для вылепливания макарон. А электриче-ские ножи, электрические венчики и электрические термосы их родителей обрастают слоями пыли.

  ДОСУГ И РАЗВЛЕЧЕНИЯ

  Что в Соединенных Штатах действительно хорошо умеют делать - так это развлекать себя и других.  Пра-вда, времени для развлечений у американцев в обрез. Обычный отпуск - всего две недели, поэтому амери-канцы любят "короткие поездки". Закатиться куда-нибудь на "длинный уик-энд", то есть на три-четыре дня, чтобы не тратить зараз все отпускное время - самое милое дело.

  Возможностей провести отпуск в Америке хоть пруд пруди. Средний американец обычно поступает так: загружает детишек и несусветное количество багажа в 

машину или в ДК (дом на колесах - фургончик, где есть все те же удобства, что и в родном доме. — Прим. перев.) и пилит несколько тысяч миль. Любимые развлечения — отдых на природе, рыбалка, осмотр исторических и культурных достопримеча-тельностей. То, что от одной достопримечательности до другой - сотни миль по автостраде, делает всю затею только увлекательнее.

  Американцы-отпускники еще больше похожи на аме-риканцев, чем все остальные американцы (если это только возможно): на них шорты вырвиглазного цвета, белые кроссовки и футболки с оскорбитель-ными надписями. Они держат бумажники в полукруг-лых поясных сумках, значительно увеличивающих объём талии, и обжираются пирожными и мороже-ным. Американцы нормальные презирают американ-цев-отпускников, которые создают толчею и слишком много едят. Потом, когда дело доходит до их отпуска, они напяливают тот же наряд, грузятся в свой ДК "Виннебаго" и отправляются заниматься тем же самым.

(продолжение предполагается)

   Продолжение. Начало в номере___.


* Продолжение. Начало в предыдущем номере.





